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Anhalt! Und tatséchlich, unsere Geschéftsstelle konnen Tourist eV.
Sie taglich schon ab 7 Uhr erreichen. Sie konnen also ge-
trost davon ausgehen, dass wir ihnen schon in aller Friihe mit Rat und Tat zur Verfigung stehen und uns um Ihre Belange
kiimmern. Auch in den bevorstehenden Ferien wird das so sein.

Friiher aufgestanden ist auch das Radisson SAS Schlosshotel Leipzig/Merseburg, Giber dessen Preis im Landestourismuswett
bewerb wir uns sehrfreuen! Dazu gleich auf der rechten Seite mehr!

Alljenen, die sich so langsam auf den wohlverdienten Sommerurlaub freuen, wiinschen wir an dieser Stelle schon jetzt einen
erholsamen Urlaub. Wir versprechen, dass wir mit der nachsten Ausgabe von ST-INFO Mitte August wieder in Ihrem Briefkasten
prasent sein werden. Bis dahin gibt es fiir den Herbst noch so einiges vorzubereiten.

Auf Wiederlesen!

Herzlichen Gliickwunsch

Mitgliederversammlung wahlte mErolg
neuen VO rSta nd Dr. Horst Rehberger,

Minister fur Wirtschaft und
Arbeit Sachsen-Anhalt und
Schirmherr des von der
Landesmarketing Sachsen-
Anhalt GmbH (LMG)
ausgeschriebenen Wett-
bewerbs, Uberreichte den
mit 2.500 Euro dotierten
Tourismuspreis an die
Rosenstadt Sangerhausen
GmbH.

Neben dem Tourismuspreis
wurden drei herausragende
Projekte mit "Anerkennun-
gen" und attraktiven Reise-
gutscheinen gewrdigt. Sie
gingen an das Hotel
"Altdeutsche Weinstuben —
Zum Kunstlerkeller" in
Freyburg/Unstrut fir die
"Weinreise ins nordlichste

Weinbaugebiet Europas",
Hintere Reihe v.L.: Dr. Volkard Spielhagen, Dr. Tilo Heuer, Dr. Bertram Thieme, Andreas Seifert, Dirk Hoft, an das Radisson SAS Hotel
Gunther Mehlhorn, Martin Fricke. .. .
Vordere Reihe v.r.: Karola Werner, Ulrike Hoffmann, Manuela Heier, Andreas Schneider (Kassenprifer) !}Aerseburg far .(.jas Projekt
Nicht im Bild: Gtinther Michalla, Hans Ginter Goedecke (Kassenpriifer) Merseburg marChenha_ﬁ
und rabenstark" anlésslich

Auf der Mitgliederversammlung des Saale-Tourist e.V. wurde am 30. Mai turnusméRig ein des Hans-Christian-

neuer Vorstand gewahlt. Unter Leitung des neuen Vorsitzenden Ginther Mehlhorn soll Andersen-Jahres 2005 und
sich der neue Regionalverband weiter zu einem kompetenten Ansprechpartner fir die an das Hotel Wellnessfarm
Mitglieder des Verbandes entwickeln. Auf der ersten, bereits fiir den Monat Juni "Haus am See" in
anberaumten Vorstandssitzung werden gemeinsam die Aufgaben der ndchsten Monate Arendsee fiir die

bgraten. . Angebotsentwicklung unter
Wir halten Sie dazu auf dem aktuellen Stand. dem Motto "Wellnesstrau-

me am Arendsee".
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Tourist eV.

Regionaler Tourismusverband
wadhlte neuen Vorsitzenden

Auf der Mitgliederversammlung des Regionalen
Tourismusverbandes Saale-Tourist e.V. wurde
turnusgemanR ein neuer Vorstand gewahlt.

Als Vorsitzender wird fur die neue Legislatur-
periode Herr Glnther Mehlhorn fungieren.
Gunther Mehlhorn (51), Geschéftsfiihrer eines in
Sachsen-Anhalt anséssigen touristischen Un-
ternehmens, gehort zu den  Grindungsmit-
gliedern des 1996 als "Halle-Tourist eV." ins
Leben gerufenen Verbandes, der sich inzwischen
von einem bis dato eher 6rtlich agierenden Ver-
ein in einen Verband mit regionalem Charakter
gewandelt hat.

Zu den derzeit 88 Mitgliedern gehdren an der
Spitze die Landkreise Merseburg-Querfurt,
Saalkreis und die Stadt Halle sowie der Frem-
denverkehrsverein Lutherstadt Eisleben/Mans-
felder Land e.V. und der Fremdenverkehrsverein
Merseburge.V..

Der neue Vorsitzende, der als Mitglied des
Tourismusausschusses der IHK Halle-Dessau und
der IHK Prifungskommission fiir die Fachrichtung
Tourimusfachmann/Tourismusfachfrau Gber
weitreichende Erfahrungen verfugt, sieht seine
wichtigste Aufgabe in der Biindelung der touris-
tischen Marketingaktivitdten und der Produktent-
wicklung der gesamten Region.

Seit 22 Jahren in Halle und seit 8 Jahren im
Saalkreis ansdssig, verflgt Gunther Mehlhorn
Uber eine ausgezeichnete Kentniss der touris-
tischen Angebote der Region.

Eristverheiratet und Vater von zwei Kindern.

Gunther Mehlhorn wahrend seiner Antrittsrede auf der
Mitgliederversammlung des Saale-Tourist e.V.

Vorbereitungen haben
begonnen

Die Vorbereitungen fir das inzwischen 8.
Busfahrer-Treffen haben begonnen. In den
nachsten Tagen werden wir uns mit ganz
konkreten Bitten um Unterstttzung dieser

in Deutschland und Europa einzigartigen
Veranstaltung an Sie wenden. Es wére schon,
wenn Sie auch weiterhin mithelfen wiirden,
dieses Treffen sicherzustellen.

[

STRASSE
DER
ROMANIK

Auf der Sitzung des Marketingausschuss der
LMG, die am 2. Juni in Magdeburg stattfand,
wurden die kommunikationsschwerpunkte ftir

das kommende Jahrvorgestellt.
Im Bereich des Kultur- und Stadtetourismus

sind das die Markteinfuhrung des Landes-
themas “Gartentrdume - historische Parks in
Sachsen-Anhalt”, der Beginn der Markteinfuh-
rung “Himmelswege” und die Landesaus-
stellung “Heiliges Rémisches Reich Deutscher
Nation” und das damit verbundene Vernetz-
ungsprojekt “Reich und Region”, zu dem aus
unserem Verbandsgebiet die Stédte Halle und

Merseburg gehoren.
Weitere Schwerpunktthemen sind die 1200-

Jahr Feier der Stadt Halle und Uberregional
bedeutsame Ausstellungen, wie die archaologi-
sche Lutherausstellung im Landesmuseum fuir
Vorgeschichte in Halle, die Ausstellung “Saladin
und die Kreuzfahrer”, ebenfalls in Halle, die
Prasentation der Domschétze in Naumburg
und Merseburg und die Ausstellung zu Kardinal

Albrechtin der Moritzburg Halle.
Im Bereich des Aktiv- und Naturtourismus wird

es besonders um die Markteinfihrung des
Landesthemas “Naturreich”, die FuBball-WM,
Wellness und Radwandern sowie die Fort-
fuhrung der Kommunikation zum Schwer-
punktthema “Blaues Band" gehen.

Uber aktuelle Koperationsmaoglichkeiten, auch
zu geplanten Pressereisen, halten wir Sie auf
dem aktuellen Stand.

Marketingausschuss

Die néchste Beratung des Marketingausschuss
unseres Verbandes wird am 24. August 2005 um
10.00 Uhr in den Geschéftsrdumen des Ver-
bandes stattfinden. Fur die Teilnehmer ergehen
in den nachsten Tagen gesonderte Einladungen
mit einer entsprechenden Tagesordnung.

LMG veroffentlicht
Analysen und Schlussfolge-
rungen zu Messen und
Présentationen

Etliche hochinteressante
Schlussfolgerungen zu den in
den letzten Jahren durch die
LMG besuchten Messen- und
Prasentationen enthélt der auf
der letzten Sitzung des Marke-
tingausschusses vorgestellte
Bericht. In dem gleichzeitig
vorgestellten Abschlussbericht
der auf der ITB 2005 durchge-
fuhrten Besucherbefragung
durch das Institut fur Freizeit-
und Tourismusberatung steht so
unter anderem zu lesen, dass
etwa 58% der Befragten Mes-
sen als Informationsquellen fr
eine geplante Reise nach
Sachsen-Anhalt nutzen, bereits
aber 41% das Internet. Beide
hier erwahnten Dokumente
werden im kommenden Marke-
tingausschuss unseres Verban-
des vorgestellt und kénnen in
der Geschéftsstelle eingesehen
werden.

Halle auf der Roadshow 2005
in Koln

Auf der Roadshow 2005 im
Kéln vom 15. bis 18. Juni
prasentiert sich auch die Stadt
Halle.

Im Stadtzentrum auf dem
KéIner Neumarkt informiert die
Stadtmarketing Halle (Saale)
GmbH Uber neueste touris-
tische Angebote und wirbt

mit kulturellen und kulina-
rischen Angeboten um
Besucher im Jubilaumsjahr
2006. Halle wird vertreten
durch die SMG-Mitarbeiterinnen
Daniela Nagel und Winnie
Dobrowolski. Ziel der Road-
show ist es, Kélner und
Besucher der Domstadt
anzusprechen und anzuregen,
sich fur einen Kurztrip oder
auch langeren  Urlaubs-
aufenthalt in Halle und
Sachsen-Anhalt zu entscheiden.



B KURZ UND KNAPP
Travel-Tipp der DZT

Die LMG hat die Moglichkeit,
Informationen zu tberregional
bedeutsamen Angeboten aus
Sachsen-Anhalt fur den Infor-
mationsdienst "Travel-Tipps"
der Deutschen Zentrale fur
Tourismus e.V. (DZT) zuzu-
arbeiten und bittet um Zusen-
dung aussageféhiger Informa-
tionen zu folgenden Themen
und Terminen an die LMG:
zum 10. Juni Bier/Biergédrten
sowie Jugendreisen/Events fr
Jugendliche, zum 20. Juni
Urlaub mit dem Hausboot/
Urlaub auf dem Bauernhof/
Wellness fiir GroR und Klein,
zum 7. Juli Luxusurlaub und
zum 20. Juli Kulinarische
Routen/ Musikland Sachsen-
Anhalt/ Heiraten/Romantisches
Sachsen-Anhalt.

Die DZT berticksichtigt nur
solche Angebote, die fur die
Uberregionale Vermarktung
(bundesweit und Ausland)
geeignet sind und behlt sich
die Auswahl vor. Die Zuarbeit
sollte alle fur eine Bewerbung
der Angebote erforderlichen
Angaben beinhalten.

Kontakt: Ursula Schild, Telefon:
0391-567 7088,
ursula.schild@lmg-sachsen-
anhalt.de

Kulturelle Leuchttiirme in
Sachsen-Anhalt

In der Reihe “Tourismus-
Studien Sachsen-Anhalt” ist
die Broschure 17 mit 0.g.
Titel erschienen.

Als “Kultureller Leuchtturm”
aus unserer Region gilt die
Lutherstadt Eisleben, als “Po-
tenzielle Leuchttiirme” Dom
und Domschatz in Merse-
burg, das Handel-Haus, die
Franckeschen Stiftungen, die
Staatliche Galerie Moritzburg
und das Landesmuseum fiir
Vorgeschichte in Halle.
Néhere Informationen gibt es
Uber das Wirtschaftsminis-
terium Sachsen-Anhalt.

Stadtmarketing aktuell
Fam-Trip Halle-Magdeburg
9.bis 11.Juni 2005

Vom 9. bis 11. Juni veranstalten die Stadt-
marketing Halle (Saale) GmbH und die Mag-
deburg Marketing Kongress und Tourismus
(MMKT) einen gemeinsamen Fam-Trip nach
Magdeburg und Halle. Eingeladen sind
Tagungs- und Kongressveranstalter, die sich mit
Tagungsmoglichkeiten und Veranstaltungs-
orten in beiden Stadten bekannt machen
sollen.

Nach dem gemeinsamen Auftritt auf der Kon-
gressmesse IMEX setzen die Marketingge-
sellschaften von Halle und Magdeburg ihre
Zusammenarbeit mit dieser gemeinsamen
Werbereise fur Veranstalter fur Tagungen,
Kongressen und Incentives fort.

Hintergrund ist die auRerordentliche Band-
breite auRergewdhnlicher Veranstaltungsorte in
unserer Region. Nach dem Aufenthalt in
Magdeburg werden die Gaste am Freitag und
Samstag in Halle u. a. das Gotische Gewdlbe
der Moritzburg, die HALLE MESSE, das
Kempinski Hotel & Congress Centre Rotes Ross,
das Dorint Novotel Halle Charlottenhof und die
Héndel-Halle kennen lernen und ein Konzert
der Handel-Festspiele besuchen.

Dies ist der bereits sechste Fam-Trip nach Halle.
Im Jahr 2005 werden durch die Stadtmarketing
Halle (Saale) GmbH insgesamt 10 Kongresse
mit insgesamt 1800 Teilnehmern organisiert
und begleitet, von denen acht selbst akquiriert
sind.

Ansprechpartner:

Anke Ruprecht

Leiterin Event- und Kongressbuiro
Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH
Tel.0345-1227913

Unser Partner in der Region

|denk:biiro]

Sylvia Furchert
Braunlager Stral3e 46
06120 Halle (Saale)

Furchert@denkbuero.net
http://www.denkbuero.net
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Hier entwickelt sich etwas!

Am 9Juni kam es in Braunsbedra zu einer
Begegnung mit Steffen Rosmeisl, Geschéfts-
fUhrer der Hasse Campingplatz und Strandbad
GmbH und der GW Geiseltaler Wohngesell-
schaft mbH.

Anlass war die geplante Durchfihrung des
2.Regionalen Tourismusstammtisches im Sep-
tember am Ceiseltalsee und die damit verbun-
dene Planung fur einen touristischen An-
gebotsfolder, der im Herbst diesen Jahres er-
scheinen soll.

Das Arbeitsgesprach, in dem wir uns Uber
gemeinsame Ansétze zur Entwicklung eines
einheitlichen touristischen Marketings verstén-
digten, war tberaus aufschlussreich und min-
dete in Absprachen fiir weitere Schritte noch in
diesem Jahr.

Bei einer anschlieRenden “Fotosafari” konnten
wir uns vom Entstehen einer zauberhaften
Landschaft nachhaltig tiberzeugen.

Das Fazit: "Hier entwickelt sich etwas!”.

In eigener Sache

Dieser Ausgabe liegt die ST-INFO EXTRA bei,
die zur Mitgliederversammlung des
Verbandes am 30. Mai erschienen ist. Diese
Sonderausgabe zeigt unsere Arbeit der ersten
funf Monate im Jahr 2005 und enthélt auch
fur alle anderen Leser viele wichtige
Informationen. Wir bitten Sie freundlichst um
Beachtung!
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Wir stehen frither auf!

Eine Umfrage hat jetzt bewiesen, was die Sachsen-
Anhalter selbst schon lange geahnt haben: Sie sind die
Frihaufsteher Deutschlands. So steigt der Sachsen-
Anhalter jeden Werktag schon um 6.39 Uhr aus den
Federn - ganze neun Minuten friher als der durch-
schnittliche Bundesdeutsche. Diese ganz besondere
Eigenschaft steht im Zentrum der neuen Standort-
kampagne.

Denn Frithaufstehen heif3t auch: leistungsbereit sein und
etwas erreichen wollen. "Wir stehen friher auf" lautet der
Claim der Kampagne, der die Geisteshaltung eines
Landes aufgreift, das nach vorne will. Und die sich in der
Geschichte Sachsen-Anhalts widerspiegelt: Ob Martin
Luther, Otto von Guericke, der Rotkdppchen-Chef Gunter
Heise oder der Forscher Hans-Ulrich Demuth - sie alle
waren und sind ihrer Zeit voraus.

Das Ziel: Investoren Uiberzeugen

Die Kampagne soll die Menschen in ganz Deutschland
auf Sachsen-Anhalt neugierig machen. Der Satz "Wir
stehen friiher auf" sagt auf sympathische Art, warum es
sich lohnt, hierher zu kommen: Urlauber finden ein

Nir stehen friiher auf.

Mehr Informationen dazu finden
Sie unter:
www.sachsen-anhalt.de

Geburtsland deutscher Kultur.

Und Investoren ausgezeichnete EU-Strukturfonds und  yiorgenstimmungen an der

hochmotivierte Mitarbeiter - eben Frithaufsteher.

Brachwitz

Saale - aus unserem Archiv.
Saale-Tourist auf Tour

Schon einmal etwas von Friedrichsschwerz ge-
hort? Oder von der vierteljghrlich erscheinenden
“Fritzenpost”?

Auf Einladung von Wilfried Béltzig, dem “um-
triebigen” Initiator der Denkmalerrichtung ftr den
Namenspatron des Dorfes, Friedrich dem
GroRen, machte sich Saale-Tourist Mitarbeiter
Rudiger Weil3 vor Ort ein touristisches Bild. Dabei
konnte er feststellen, das der zwischen Brachwitz
und Wettin gelegene Ort so einiges zu bieten hat.
Wer von Brachwitz aus nach Norden radelt, der
sollte unbedingt die wunderschéne Aussicht auf
das gesamte Saaletal, die bis weit nach
Hoéhnstedt reicht, genielen.

Ein Verweilen am Denkmal in Fridrichschwerz ist
allemal empfehlenswert. Friedrich der Grole
selbst war es ndmlich, der am 26. November
1770 “allergnadigst” verflgte, “dass das seit Anno
934 wist gelegene und nunmehr wieder
aufgebaute Dorf Schwertz, kunftig Friedrichs-
Schwertz benennet werden mogte,..".
Saale-Tourist wird sich in einem zukinftigen
Projekt mit diesem Ort und Brachwitz be-
schéftigen. Und wenn Sie neugierig geworden
sein sollten, unter “www.friedrichsschwerz.de”
gibt es weitere Informationen.

B KURZ UND KNAPP

Seminar zur Bustouristik

Far den Monat September
bietet Saale-Tourist e.V. ein
Seminar zu Fragen des Marke-
tings und der Angebotsgestal-
tung im Bereich der Bustouristik
an. Als kompetenter Seminar-
leiter wird Gerd-Niels Watzel
fungieren, der sich in der
Branche als Mitglied des Image-
ausschuss des RDA, Heraus-
geber von “Gruppentouristik
Aktiv" und als Initiator des bus-
touristischen Marketingpreises
“Roter Bus” in Kooperation mit
dem RDA einen Namen ge-
macht hat.

Die Ausschreibung entnehmen
Sie bitte der ST-INFO im August.

2. Regionaler Tourismus-
stammtisch im September

Nach der guten Resonanz des
1. Regionalen Tourismusstamm-
tisches in Spickendorf, wird im
September die 2. Veranstaltung
dieser Art folgen. Dann wird es
um die touristische ErschlieSung
des Geiseltals gehen.

Die Vorankindigung mit der
Darstellung der Gespréchs-
partner und der Bekanntgabe
des Termins entnehmen Sie
bitte der August-Ausgabe.
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